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TENDANCES DE L'HIVER 2020-2021

Alors que tout le monde trouve cet hiver
trop chaud, I'heure est aux interrogations:
quelles seront les tendances de ['hiver
prochain ?

@GMS\/PII)IIIH'

Alors, bottes, bottines, sneakers,
escarpins ?
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Les experts de GMS Fashion News

décryptent les tendances pour les

Une question stratégique alors que (Riva clients de GMS.

Schuh et Berlin) sont passés, et que les deux
mois a venir seront rythmés par les salons.
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SERVICES : LE SIMULATEUR D'ACHATS GMS

de l'aut [hi 20/21

“Vous ne serez jamais assez c.‘
soigneux quant au choix de vos * ""} :
chaussures. Beaucoup de femmes (’ !
pensent qu’elles ne sont pas &;ﬁ
importantes, mais la vraie preuve o
qu’une femme est élégante est sur .

ses pieds”
Christian DIOR

La période des salons bat son plein.

C'est un moment important pour I'acti-
vité du détaillant qui doit a la fois pou-
voir anticiper les modéles a succes, tout
gardant en téte... les chiffres ! Et dans ces
moments-la, on se sent parfois bien seul.

Bien s(r, I'expérience des autres saisons
peut étre un guide.. Mais souvent, des
questions se posent : quel est mon stock
actuel ? Quel montant d'achat puis-je
faire pour cette saison ? Quelle quantité
de réassort prévoir ?

Pour aider les détaillants face a ces
questions, GMS Group a mis au point
pour ses clients un simulateur d'achats.

En fonction de votre stock, de votre ob-
jectif de chiffre d'affaire / de vos prévi-
sions de vente, |'outil calcule pour vous le
montant idéal a consacrer a vos achats.
Vous pouvez aussi approfondir et définir
quelle somme vous allouez a chacun de
vos fournisseurs ou de vos marques.

La aussi, votre interlocuteur GMS vous
accompagne pas a pas si vous avez des
hésitations.

Déja un bon début ! Et ensuite, c'est a
vous professionnel qu’il appartient de
choisir les bons modeéles, qui feront la
tendance de la saison !

PARC FLORAL
DE PARIS
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PLUS DE
800 MARQUES

L'équipe GMS
sera présente au
Salon Crecendo

Nous serons ravis de vous accueillir
sur notre STAND A1.

Ce sera aussi I'occasion de vous par-
ler des différents services que pro-
pose GMS pour vous accompagner
au mieux.




PLEINS FEUX SUR NOS PARTENAIRES

ARA shoes : "We love Fashion & Function"

Quelques 70 ans aprés sa création, I'entreprise familiale allemande ara compte aujourd’hui plus de 4000 personnes, avec des
ateliers de production dans le monde entier. Cette marque pour femmes et hommes a récemment renforcé sa présence sur le
marché francais avec la création en été 2019 d'une filiale France, implantée a Sausheim (Haut-Rhin).

Sa signature ? La défense de valeurs éthiques, la volonté d'innover et une exigence de qualité pour tous ses modéles.

Innovation

Reconnue pour le confort de son chaus-
sant, la marque est fidéle a son slogan
"We love fashion & function".

Et cela passe par une envie constante
d'innover et une recherche dans les ma-
tériaux et leur mise en oeuvre.
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Les modeles bénéficiant du brevet High
Soft sont pourvus d'une semelle extérieure
trés flexible et d'une semelle intérieure
rembourrée. Les semelles Dynergy, avec
leur structure a lamelles permettent un dé-
roulement naturel et dynamique du pied.

Certains modeles sont également dotés
de la membrane Gore-Tex® qui permet de
garder les pieds secs et bien au chaud.

Dans I'ensemble, les collections ont vu
leur style rajeunir au fil des saisons et I'in-
troduction de nouveaux modeles répon-
dant a la tendance "sneaker" souligne
cette direction.

Fabrication

Misant sur le moyen-haut de gamme, la
marque ara propose des modeéles dotés
de fonctionnalités innovantes dans diffé-
rents types de peausserie : cuir lisse, nu-
buck, imprimé, matelassé...

Ces matiéres sont principalement sour-
cées en ltalie, en Argentine et depuis
peu également en Allemagne ou la
marque travaille avec la "Lederfabrik Jo-
sef Heinen", une tannerie située pres de

son siége social.
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RSE

Soucieuse de son empreinte carbone, Ara
utilisera, a compter de la collection prin-
temps-été 2020, les cuirs terracare® pro-
duits dans un environnement favorisant
la démarche RSE : recyclage de I'eau, limi-
tation des substances chimiques utilisées
dans le processus de tannage, collabora-
tion avec des partenaires régionaux pour
réduire le transport et limiter I'empreinte
carbone, sécurité et bien-étre au travail...

Ara possede quatre sites de production -
deux au Portugal, un en Indonésie et un
en Roumanie.

Distribution

Ara réalise aujourd'hui la majorité de ses
ventes avec ses collections féminines, "le
potentiel de développement du segment
masculin est donc prometteur”, indique
Ewald Dassbeck.

Environ 5,5 millions de paires de chaus-
sures sont vendues chaque année a tra-
vers plus de 70 pays dans le monde.

En Europe principalement en Allemagne,
en Autriche, en ltalie, en Espagne, au Be-
nelux, ainsi qu'en France qui représente
I'un de nos plus importants marchés, rap-
pelle le directeur d'Ara Shoes France.

La marque est aujourd'hui distribuée chez
plus de 600 clients dans I'hexagone ainsi
que via les Ara shops et shops-in-shops
implantés chez les détaillants chausseurs
multimarques partenaires.

En 2020, 5 nouvelles installations sont
d'ores et déja programmées.

“La différence entre un artiste et une paire de chaussures, c'est que l'artiste doit pouvoir partir avant de lasser, tandis que les
chaussures, il vaut mieux les lacer avant de partir... " Philippe GOELUCK, artiste, comique dessinateur
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